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1.
 

バナーのクリック数を増やす

バナー広告は、わざわざ広告のバナーをクリックしてくれる人なので
検索トラフィックでサイトを訪れる人たちより購買意欲が⾼いと思われます。

このバナーのクリック数を増やすことが重要です。

バナーのクリック数を増やす要素は以下2つです。
①文言
②デザイン

①文言
⇒広告を設置したサイトの訪問者がどんな属性か把握し、属性に合わせた文言にする

たとえば、SEO対策のブログでSEOのテクニックの解説をしているページの場合、

格安SEO対策

 

10000円〜

 

×ターゲットに合ってない
SEO対策で順位が上がる⽅法教えます。無料の競合調査申込はこちら

 

○ターゲットに合ってる



1.
 

バナーのクリック数を増やす
 
続き

SEOブログでテクニックを解説しているブログは、
ロングテールからの集客が主な場合が多く、その場合は、
自分でSEO対策をしている人が集まっています。

その場合、有料SEOサービスを宣伝するより、無料の競合調査サービスを押し出すことにより、クリック数が多くなりま

 す。

逆にSEO⾒積もり⽐較サイトなど、SEO会社を探しているユーザーが来るサイトでは、有料サービスを効果的に宣伝した

 ほうがクリック数が多くなります。

バナーを出すサイトの訪問ユーザーに合わせた文言でABテストし、クリックされる文言を採用し続けることが重要です。



1.
 

バナーのクリック数を増やす
 
続き

②デザイン
⇒広告を設置するサイトのデザインに合わせる

 

※イメージバナーの場合

サイトデザインに合わせることで、そのサイトのコンテンツと認識され信頼度が⾼まることで、クリックが増えると思

 われます。
※リピーターが多いサイトは、複数バナーでローテーションすると効果的です。

最初は、バナーを目⽴たせることでクリック数が多くなると思い、
掲載サイトのイメージとは違う色や素材を使って
バナーを作成していましたが、クリックされませんでした。

そこで逆に掲載サイトのテイストにあわせることにより、
広告とわかりずらくすることで、サイトを訪れたユーザーが
バナーをクリックしてくれるようになったという事例です。

参考：SEOラボ：http://seolaboratory.jp/



2.
 

ランディングページの最適化

ランディングページは、バナーの文言と合わせることが重要です。

これは、バナーをクリックする人は、何らかの期待を持って、クリックします。
この期待にこたえるコンテンツをランディングページに用意することが重要です。

さらにランディングページを作るときは、ストーリーになっていなければコンバージョンしません。

バナーの文言が「SEO対策で順位が上がる⽅法教えます。無料の競合調査申込はこちら」の場合、

ストーリーとしては、
「SEO対策で順位が上がる⽅法教えます」→「順位が上がる⽅法を記述」→「それでも上がらない場合」→
「その場合は、競合調査が必要」→「競合調査申し込みフォーム」

最初にランディングページのタイトルにバナーの文言を入れることが重要です。
ページタイトルとして「SEO対策で順位が上がる⽅法教えます」と記述します。

その後、順位を挙がる⽅法を記述します。この部分が

 

ユーザーの期待にこたえる部分です。



2.
 

ランディングページの最適化
 
続き

これで終わっては、競合調査の無料申し込みは獲得できません。
よって、上記の上がる⽅法を実施しても、ダメなケースを記述します。
それは、競合に負けている場合というケースです。

では、競合に負けているケースでは、どのようにすれば順位が上がるかを示します。
それは、競合を調査して、それに勝つ対策をすることです、

最後に無料の競合調査のフォームを⼊れて完成です、

コンテンツやストーリーがしっかりしてもコンバージョンに至らない場合があります。
そのときは、コンテンツの順番⼊れ替えや追加、フォームまわり⾒直してみるといいと思います。

以下、上記で紹介した内容を含むランディングページです。

 

ご参考ください。

参考：順位を上げる⽅法教えます

 

http://seoconsul.jp/campaign/140414_b.html



3.
 

フォームの最適化

コンバージョン率を⾼める⽅法の一つにフォームの最適化があります。
※Google Research Blog参考

▼フォームの最適化4つのポイント
①

 

⼊⼒条件を事前に指示する
②

 

エラーメッセージをフィールドの横に配置する
③

 

必須の項目と任意の項目を区別しやすくする
④

 

項目をフィールドの上に配置する

これら4つのポイントは、「⼊⼒フォーム最適化

 

(EFO)」

 

で⼤切な要素です。

これらの要素をおさえれば、さらにコンバージョン率が⾼まると思われます。

ユーザーが⼊⼒しやすいようなフォームかどうか、今一度フォームを⾒直すとよさそうです。



まとめ

今回紹介した、
項目1（バナーのクリック数を増やす）・項目2（ランディングページの最適化）を中心に
弊社では、コンバージョン率を⾼めることができました。

ある媒体では、以下のようにコンバージョン率を改善できました。

コンバージョン率：約0.3％

 

⇒

 

約2.5％
コンバージョン率が

 
約8倍

 
になりました。

一度、最適化ができれば、それを応用して、他のところも最適化できます。

先ほども紹介してますが、
SEOラボブログ（http://seolaboratory.jp/）に設置してるバナーと飛び先のランディングページも今回の⽅法を使っ

 てます。

コンバージョン獲得を目指してる⽅の参考になれば幸いです。



株式会社ディーボについて

株式会社ディーボは、SEO業界初の検索アルゴリズム分析ツール「ALGO BUSTER」の開発をはじめ、
被リンクチェックツール「hanasakigani.jp」や、⽴ち上げたった3ヶ月で1万ページビュー達成のSEO実験

 ブログ「seolaboratory.jp」等、数々のSEOサービスを開発・リリースしてます。
他にも紹介しきれない様々な無料SEOツール・SEOサービス等ございます。

ディーボは、一緒に順位をUPを目指します！
一緒に検索上位表示を目指して

SEO対策を進めましょう！

あなたのサイトの順位は⼤丈夫ですか？
順位・内部・リンクを調べ

必要な対策をご案内します（無料）
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