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見込み客獲得のための
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著者： Jessica Meher

「25 Website Must-haves for Generating Traffic, Leads and 

Sales」など多数の eBookを執筆。HubSpotでエンタープラ
イズマーケティングチームを率いた経歴を持ち、月に 60,000

人もの見込み客を獲得するなど活躍。効果的なオンラインマー
ケティングストラテジーを展開する方法について、多くの企業
に情報を提供した。Twitterではこちら、Linkedinではこちら
からコンタクトをどうぞ。

Jessicaの Twitterアカウント：
@JESSICAMEHER
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質の高い見込み客を数多く獲得することはマーケターにとって最も重要な課題です。見込み客獲得のためのエンジンが高性能
であれば、マーケターが何も手を加えなくてもセールスファネルはプロスペクトでいっぱいになるでしょう。ですが、見込み
客獲得のキャンペーンの効果を実感できているマーケターは、なんと 10人に一人しかいません。なぜそうなるのでしょうか。

見込み客獲得のキャンペーンはどれも同じではなく、毎回部分的な調整が必要になります。ですが、多くの場合どこをどう変
えるべきかを理解することは簡単ではありません。このガイドでは、見込み客の数を増やし、売り上げを伸ばすために、マー
ケターが知っておくべき 30のテクニックについて解説します。これらはいずれも HubSpotが 7年以上にわたりテストして
きたもので、すでに 8,000人以上の HubSpotユーザーが実践しています。実際、昨年は 980万人以上の見込み客の獲得に
貢献しました。

それでは、最上級の見込み客獲得エンジンに必要な要素について考える前に、効果の高い見込み客獲得のキャンペーンのメカ
ニズムについて、まず考えてみたいと思います。

“見込み客の数は、マーケティングの最も
重要な指標です。なぜなら、マーケターに
とって見込み客はお金と同じだからです。”

- KIPP BODNAR

https://twitter.com/home?status=%E3%80%90%E7%84%A1%E6%96%99eBook%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%80%91%E8%A6%8B%E8%BE%BC%E3%81%BF%E5%AE%A2%E7%8D%B2%E5%BE%97%E3%81%AE%E7%A7%98%E8%A8%A330%E3%82%92%E3%81%BE%E3%81%A8%E3%82%81%E3%81%9F%E8%B3%87%E6%96%99%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%81%8B%E3%82%89%E3%83%80%E3%82%A6%E3%83%B3%E3%83%AD%E3%83%BC%E3%83%89%E3%81%A7%E3%81%8D%E3%81%BE%E3%81%99%E3%80%82%0Ahttp%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
https://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=http%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
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見込み客獲得のメカニズム
見込み客獲得に役立つ 30のヒントをご紹介する前に、見込み客獲得のメカニズムについてまず説明します。下は効果的な見
込み客獲得のキャンペーンに（ほとんどの場合）必要な 4つの要素をまとめたものです。マーケティング施策において、見込
み客をインバウンドで獲得するために、これら 4つの要素が重要な鍵を握ります。

オファー

オファーとは、受け取る人に価
値を提供するコンテンツを言い
ます。コンテンツには eBook、
ホワイトペーパー、無料のコン
サルテーション、クーポン、製
品デモなどがあります。

Call-To-Action（CTA）

Call-To-Action（CTA）は、ラン
ディングページに直接リンクす
るテキスト、画像、あるいはボ
タンを指します。オファーや、
オファーのダウンロード方法を
示すために CTAを使用します。

ランディングページ

ランディングページは、
オファーの説明や、オ
ファーをダウンロードす
るためのフォームを含む
点で他とは異なる特別な
ウェブページです。

フォーム

フォームがなければ見込
み客を獲得できません。
訪問者はオファーを入手
するためにフォームから
自分のコンタクト情報を
入力します。

この eBookではこれらの各要素に関連してヒントをご紹介していきます。それぞれの要素を最適化し、ビジネスに必要な多く
の見込み客を獲得するためにお役立てください。それでは始めましょう。

https://twitter.com/home?status=%E3%80%90%E7%84%A1%E6%96%99eBook%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%80%91%E8%A6%8B%E8%BE%BC%E3%81%BF%E5%AE%A2%E7%8D%B2%E5%BE%97%E3%81%AE%E7%A7%98%E8%A8%A330%E3%82%92%E3%81%BE%E3%81%A8%E3%82%81%E3%81%9F%E8%B3%87%E6%96%99%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%81%8B%E3%82%89%E3%83%80%E3%82%A6%E3%83%B3%E3%83%AD%E3%83%BC%E3%83%89%E3%81%A7%E3%81%8D%E3%81%BE%E3%81%99%E3%80%82%0Ahttp%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
https://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=http%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
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第１章
絶対に欲しいと思わせるオファーを作成する
インバウンドマーケターが取り組むあらゆる仕事について考えてみると、いずれも結局は、人々に「そのオファーが欲しい」
と思わせるためのものであることに気付きます。

ホワイトペーパー、無料トライアル、メンバーシップ、セールスプロモーション、コンテンツのダウンロードなど、オファー
の形態はさまざまですが、個人情報を提供してでも入手したいと思わせるほど、オファーは人々にとって価値の高いものでな
くてはなりません。この章では、プロスペクトを見込み客にコンバートするために、価値が高く、絶対に欲しいと思わせるよ
うなオファーを作成する方法について説明します。

https://twitter.com/home?status=%E3%80%90%E7%84%A1%E6%96%99eBook%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%80%91%E8%A6%8B%E8%BE%BC%E3%81%BF%E5%AE%A2%E7%8D%B2%E5%BE%97%E3%81%AE%E7%A7%98%E8%A8%A330%E3%82%92%E3%81%BE%E3%81%A8%E3%82%81%E3%81%9F%E8%B3%87%E6%96%99%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%81%8B%E3%82%89%E3%83%80%E3%82%A6%E3%83%B3%E3%83%AD%E3%83%BC%E3%83%89%E3%81%A7%E3%81%8D%E3%81%BE%E3%81%99%E3%80%82%0Ahttp%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
https://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=http%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
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需要と供給の原理では、供給が制限されると需要が高まります。希少という要因が心理的に作用し、それを欲しいと願う感情
を強くする効果があるからです。希少性は不足を恐れる気持ち、そして焦りの感情を生み出す非常に便利な要因です。

期間限定オファー
希少性を利用するカテゴリのなかで最もポピュラーなのが期間限定オファーです。車の代理店で見る広告を思い出してくださ
い。「今だけ金利 0%！」のような宣伝文句がいつも出ていると思います。

数量限定オファー
数量限定と聞くと、がぜん珍しく希少なものに思えてしまいます。ある調査によると、数量限定のオファーは期間限定のオファー
よりも効果が高かったそうです。その理由は、期間限定のオファーとは異なり、数量限定のオファーはいつ終了するかわから
ないからです。また、数量限定のオファーには、人々に入手するかどうかの判断を先送りさせないという素晴らしいメリット
もあります。

期間限定と数量限定
グルーポンはそのパーフェクトな例です。グルーポンのクーポン販売には制限時間が設定されており、同時にクーポン購入者
の人数も制限されます。この組み合わせは強力です。その上、割引という素晴らしい価値も付加されますので、とりわけ Eコマー
スビジネスでは非常に効果が高いと言えます。

#1
希少という要素を利用する

https://twitter.com/home?status=%E3%80%90%E7%84%A1%E6%96%99eBook%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%80%91%E8%A6%8B%E8%BE%BC%E3%81%BF%E5%AE%A2%E7%8D%B2%E5%BE%97%E3%81%AE%E7%A7%98%E8%A8%A330%E3%82%92%E3%81%BE%E3%81%A8%E3%82%81%E3%81%9F%E8%B3%87%E6%96%99%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%81%8B%E3%82%89%E3%83%80%E3%82%A6%E3%83%B3%E3%83%AD%E3%83%BC%E3%83%89%E3%81%A7%E3%81%8D%E3%81%BE%E3%81%99%E3%80%82%0Ahttp%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
https://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=http%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
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私たちが周りの人を真似るのはごく自然なことです。人々が集団で何かをしていると気付いたとき、私たちは無意識のうちに
それに従い、群衆やコミュニティの一部になろうとする傾向があります。したがって、オファーの価値を高めるために、オファー
を大勢の人が入手していることを示すという方法は、非常に理に適っています。

数字で示す
オファーの価値が非常に高いことを示すために、可能であれば、購入、ダウンロード、サインアップ、あるいは寄付をした人
数を提示することをお勧めします。

次の例をご覧ください。
            

ソーシャルプルーフを利用すると、人々に価値の高いオファーであると信じてもらうことができます。

#2
ソーシャルプルーフを利用する

• ウェビナー：Facebook活用法のウェビナーをプロモーションするページには、
45,000人近くの人が申し込みをしたと記載されています。

• ブログ購読： 同様に、HubSpotブログの購読を促す画面には、右の画像のよう
に大勢の人が購読していると表示されます。これが、購読すべき人気の高いブ
ログとして信頼できることの証となります。

• カンファレンス： SXSWや INBOUNDなどのイベントは、毎年相当な数人が参
加する、活気に溢れたイベントです。

https://twitter.com/home?status=%E3%80%90%E7%84%A1%E6%96%99eBook%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%80%91%E8%A6%8B%E8%BE%BC%E3%81%BF%E5%AE%A2%E7%8D%B2%E5%BE%97%E3%81%AE%E7%A7%98%E8%A8%A330%E3%82%92%E3%81%BE%E3%81%A8%E3%82%81%E3%81%9F%E8%B3%87%E6%96%99%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%81%8B%E3%82%89%E3%83%80%E3%82%A6%E3%83%B3%E3%83%AD%E3%83%BC%E3%83%89%E3%81%A7%E3%81%8D%E3%81%BE%E3%81%99%E3%80%82%0Ahttp%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
https://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=http%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
http://www.inbound.com/


WWW.HUBSPOT.JP SHARE THESE TRENDS

見込み客獲得のための重要な 30のポイント解説 10

2011年にイギリスでウィリアム王子とケイト・ミドルトンが結婚したとき、世の中はキャサリン妃のウェディングドレスの
話題で持ちきりでした。そしてウェディングの数時間後、服飾ブランドは一斉にそれによく似たドレスや、ステラ・マッカー
トニーのデザインに似たスタイルのドレスを作り始めました。David's Bridalなどのブランドも「ロイヤル」のカテゴリを展
開し、「ケイトそっくり」のドレスを誰もが選べるようになりました。

何かが大きな話題を呼ぶと、高い需要がそこに作り出されます。そのようなときには、ホットな話題に上手くからめてオファー
を作成するのも良い方法です。これはニュースジャックと呼ばれ、多くの企業が頻繁に利用
する手法ですが、オファーにおいても非常に効果的です。

たとえば、人々が Piterestの話題に熱中していた頃のことですが、HubSpotはその話題を
利用し、Piterestに関する最初の eBook、「How to Use Pinterest for Business」をビジ
ネスオーナーやマーケター向けに作成しました。瞬く間にこの eBookは HubSpotでもトッ
プに入るほど人気が上がり、現時点で 12,5000回以上もダウンロードされています。これ
が Pinterestに関する最初で、かつ唯一の eBookであったこと（そして、その事実を人々
に宣伝したこと）、また、Piterestをマーケティングに活用する方法を学びたいという高い
需要があったことの 2つの要因によって、このオファーの価値は大きく高まり、絶対に欲し
いと人々に思わせることができたのです。このように、タイミングと話題性の 2つを上手く
利用することで、大きなパワーを生み出すことができます。

#3
ニュースジャックを利用する

https://twitter.com/home?status=%E3%80%90%E7%84%A1%E6%96%99eBook%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%80%91%E8%A6%8B%E8%BE%BC%E3%81%BF%E5%AE%A2%E7%8D%B2%E5%BE%97%E3%81%AE%E7%A7%98%E8%A8%A330%E3%82%92%E3%81%BE%E3%81%A8%E3%82%81%E3%81%9F%E8%B3%87%E6%96%99%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%81%8B%E3%82%89%E3%83%80%E3%82%A6%E3%83%B3%E3%83%AD%E3%83%BC%E3%83%89%E3%81%A7%E3%81%8D%E3%81%BE%E3%81%99%E3%80%82%0Ahttp%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
https://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=http%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
http://offers.hubspot.com/how-to-use-pinterest-for-business
http://offers.hubspot.com/how-to-use-pinterest-for-business
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HubSpotの CEO兼共同創設者である Brian Halliganはかつて、「オファーが素晴らしくても、タイトルが悪ければ誰もダ
ウンロードしません。ですが、優れたタイトルなら皆がすぐに欲しいと思うようになります」と話しています。多くの人が
本を表紙で選ぶというのは本当です。ホワイトペーパー、eBook、プレゼンテーションなどのコンテンツをオファーとして
作成する場合は、素晴らしいタイトルにするよう努力しなければなりません。

以前、HubSpotでは eBookのタイトルを変えて A/Bテストを行い、どちらのパフォーマンスが高いかを調べたことがあり
ます。元のタイトル、「The Productivity Handbook for Busy Marketers（多忙なマーケターのための生産性向上ハンドブッ
ク）」を「7 Apps That Will Change the Way You Do Marketing（マーケティングのやり方を変える 7つのアプリ）」とい
うタイトルと比較したところ、下のような結果になりました。

このように、新しいタイトルでは元のタイトルより 776%も多くの見込み客を獲得（初回送信）することができ、さらにカ
スタマーの獲得数も上回るという結果になりました。

良いタイトルが思い付かないという方には、Advanced Marketing Instituteによる Headline Analyzer Toolを利用するか、 
「7 Proven Headlines that Convert」のブログ記事をお勧めします。

#4
タイトルの質を重視する

https://twitter.com/home?status=%E3%80%90%E7%84%A1%E6%96%99eBook%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%80%91%E8%A6%8B%E8%BE%BC%E3%81%BF%E5%AE%A2%E7%8D%B2%E5%BE%97%E3%81%AE%E7%A7%98%E8%A8%A330%E3%82%92%E3%81%BE%E3%81%A8%E3%82%81%E3%81%9F%E8%B3%87%E6%96%99%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%81%8B%E3%82%89%E3%83%80%E3%82%A6%E3%83%B3%E3%83%AD%E3%83%BC%E3%83%89%E3%81%A7%E3%81%8D%E3%81%BE%E3%81%99%E3%80%82%0Ahttp%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
https://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=http%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
http://offers.hubspot.com/the-productivity-handbook
http://www.aminstitute.com/headline/
https://blog.crazyegg.com/2011/11/09/headline-formulas-that-convert/
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ウェブサイトで最も多く目にするオファーといえば、「お問い合わせ」でしょう。できるだけ多くのプロスペクトに、セールス
担当者と話をしてもらいたいと考えるのは当然ですが、実際それを望んでいる人ばかりではありません。その前に、自分でもっ
と詳しく調べてみたいと思っている人も多いはずです。プロスペクトはそれぞれに購買サイクルの異なるステージにいるため、
ステージごとに異なるオファーを用意することが重要です。たとえば、購買サイクルの最初のステージにいる人は、ガイドブッ
クや eBookなどの教育的なコンテンツに興味を持つことが多く、 

購買サイクルの最終ステージあたりにいる人は、無料トライアルやデモといったオファーに興味を示す可能性が高くなります。
紹介するオファーを各ページで 1つに絞る必要はありません。購買サイクルのステージごとに異なるオファーを用意し、Call-

ToAction（CTA）を作成してください。そして、サイトのさまざまなページにメインとサブの CTAを表示すれば、プロスペク
トにより適したオファーを選んでもらうことができます。

#5
購買ステージ別にオファーを用意する

認知 検討 決断

https://twitter.com/home?status=%E3%80%90%E7%84%A1%E6%96%99eBook%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%80%91%E8%A6%8B%E8%BE%BC%E3%81%BF%E5%AE%A2%E7%8D%B2%E5%BE%97%E3%81%AE%E7%A7%98%E8%A8%A330%E3%82%92%E3%81%BE%E3%81%A8%E3%82%81%E3%81%9F%E8%B3%87%E6%96%99%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%81%8B%E3%82%89%E3%83%80%E3%82%A6%E3%83%B3%E3%83%AD%E3%83%BC%E3%83%89%E3%81%A7%E3%81%8D%E3%81%BE%E3%81%99%E3%80%82%0Ahttp%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
https://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=http%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
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専門性が高いというイメージも重要ですが、一部の人にしか理解できないような専門用語、つまりジャーゴンは避けるべきだ
と思います。

とりわけハイテク業界では、ジャーゴンと呼ばれるような難解な語句が意味もなく乱用されているのをよく目にします。そう
した表現は使わないようにしましょう。特定のテーマに関して専門性が高いことを強調する意図があるようですが、見ている
人を混乱させるだけです。

オファーを作成するとき、次のような語の乱用に注意しましょう。

このテーマについて詳しく知りたい方は、David Meerman Scottによる eBook、「The Gobbledygook Manifesto」をご覧く
ださい。

#6
ジャーゴン（特殊な用語）を使わない

• 次世代の
• フレキシブル
• ロバスト
• スケーラブル
• 操作性抜群

• カディング・エッジ
• グラウンド・ブレーキング
• ベスト・オブ・ブリード
• ミッション・クリティカル

https://twitter.com/home?status=%E3%80%90%E7%84%A1%E6%96%99eBook%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%80%91%E8%A6%8B%E8%BE%BC%E3%81%BF%E5%AE%A2%E7%8D%B2%E5%BE%97%E3%81%AE%E7%A7%98%E8%A8%A330%E3%82%92%E3%81%BE%E3%81%A8%E3%82%81%E3%81%9F%E8%B3%87%E6%96%99%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%81%8B%E3%82%89%E3%83%80%E3%82%A6%E3%83%B3%E3%83%AD%E3%83%BC%E3%83%89%E3%81%A7%E3%81%8D%E3%81%BE%E3%81%99%E3%80%82%0Ahttp%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
https://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=http%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
http://www.davidmeermanscott.com/documents/3703Gobbledygook.pdf
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同じように時間をかけてオファーを作成しても、種類の違いによって、見込み客を多く獲得できるものとそうでないものがあ
ります。たとえば、ホワイトペーパーと eBookではどちらが効果的だと思いますか。

下のリストは、オファーの種類を見込み客獲得の効果が高い順に並べたものです。

この順位は企業によってさまざまです。したがって、それぞれのオーディエンスに対して各種オファーを試し、効果が高いも
のを判断することが重要です。HubSpotでは（これまでの経験から）eBookが最も効果的ですが、レポートや動画など別の
種類のオファーで効果が高くなる企業もあるはずです。

#7
効果の高いオファーの種類を知る

• eBookまたはガイド
• テンプレートまたはプレゼンテーション
• リサーチ報告
• ホワイトペーパー
• キット（複数のオファーをパッケージにしたもの）
• ライブウェビナー
• オンデマンドのビデオ
• ブログ（ナビゲーションバーやサイドバーのオファーを含む）
• ブログ記事
• MOFU（Middle-of-the-Funnel）のオファー： デモ、セールスへの問い合わせ、その他

https://twitter.com/home?status=%E3%80%90%E7%84%A1%E6%96%99eBook%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%80%91%E8%A6%8B%E8%BE%BC%E3%81%BF%E5%AE%A2%E7%8D%B2%E5%BE%97%E3%81%AE%E7%A7%98%E8%A8%A330%E3%82%92%E3%81%BE%E3%81%A8%E3%82%81%E3%81%9F%E8%B3%87%E6%96%99%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%81%8B%E3%82%89%E3%83%80%E3%82%A6%E3%83%B3%E3%83%AD%E3%83%BC%E3%83%89%E3%81%A7%E3%81%8D%E3%81%BE%E3%81%99%E3%80%82%0Ahttp%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
https://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=http%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
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素晴らしいオファーの作成方法についてもっと詳しく知りたい方にお勧めの無料ガイドをご紹介します。

A Practical Guide to Killer Marketing Content
このガイドでは、以下のことをお伝えします。

ダウンロード

• バイヤーペルソナを作成してオーディエンスをより深く理解する方法
• コンテンツを詳しく調べて目標を設定する方法
• コンテンツを購買サイクルにマッピングさせる方法
• 効果的なエディトリアルカレンダーの作成方法
• キラーコンテンツ作成のための 10のヒント

http://www.hubspot.com/marketing-ebook/free-ebook-killer-marketing-content/

https://twitter.com/home?status=%E3%80%90%E7%84%A1%E6%96%99eBook%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%80%91%E8%A6%8B%E8%BE%BC%E3%81%BF%E5%AE%A2%E7%8D%B2%E5%BE%97%E3%81%AE%E7%A7%98%E8%A8%A330%E3%82%92%E3%81%BE%E3%81%A8%E3%82%81%E3%81%9F%E8%B3%87%E6%96%99%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%81%8B%E3%82%89%E3%83%80%E3%82%A6%E3%83%B3%E3%83%AD%E3%83%BC%E3%83%89%E3%81%A7%E3%81%8D%E3%81%BE%E3%81%99%E3%80%82%0Ahttp%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
https://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=http%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
http://offers.hubspot.com/a-practical-guide-to-building-a-killer-content-strategy
http://offers.hubspot.com/a-practical-guide-to-building-a-killer-content-strategy
http://offers.hubspot.com/a-practical-guide-to-building-a-killer-content-strategy
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第2章
注目を集める CTAを作成する
Calls-to-action（CTA）には、人々をオファーに向かわせるためのマジックが仕掛けられています。人々を惹きつけ、クリック
したいと思わせる効果的な CTAがなければ、オファーも役目を果たせなくなります。

CTAは、ランディングページ以外にも製品ページ、広告表示、Eメール、ソーシャルメディア、ダイレクトメールなど、マーケティ
ングに関わるすべての場所で使用されます。

インターネット上に溢れる無数のオファーのなかから自社のものを選んでもらおうと、各社とも CTAを工夫して消費者の注目
を集めるのに必死です。このガイドでは効果的な CTAを作成するためのヒントをご紹介します。

https://twitter.com/home?status=%E3%80%90%E7%84%A1%E6%96%99eBook%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%80%91%E8%A6%8B%E8%BE%BC%E3%81%BF%E5%AE%A2%E7%8D%B2%E5%BE%97%E3%81%AE%E7%A7%98%E8%A8%A330%E3%82%92%E3%81%BE%E3%81%A8%E3%82%81%E3%81%9F%E8%B3%87%E6%96%99%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%81%8B%E3%82%89%E3%83%80%E3%82%A6%E3%83%B3%E3%83%AD%E3%83%BC%E3%83%89%E3%81%A7%E3%81%8D%E3%81%BE%E3%81%99%E3%80%82%0Ahttp%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
https://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=http%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
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CTAはフォールドの上、すなわちウェブページでユーザーがスクロールしなくても表示されるスペースに配置してください。
CTAをフォールドの下に置くと、訪問者の 50%しかそれを見ないことがヒートマップ分析で明らかになっています。訪問者
全員に CTAを見てもらえるようにすれば、見込み客の獲得数が大幅に増える可能性もあります。 

#8
フォールドの上に CTAを配置する

Freshbooksのホームページで
は、「Try it Free for 30 Days」
と書かれた 2つのボタンが、
フォールドの上部に目立つ色で
表示されています。

https://twitter.com/home?status=%E3%80%90%E7%84%A1%E6%96%99eBook%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%80%91%E8%A6%8B%E8%BE%BC%E3%81%BF%E5%AE%A2%E7%8D%B2%E5%BE%97%E3%81%AE%E7%A7%98%E8%A8%A330%E3%82%92%E3%81%BE%E3%81%A8%E3%82%81%E3%81%9F%E8%B3%87%E6%96%99%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%81%8B%E3%82%89%E3%83%80%E3%82%A6%E3%83%B3%E3%83%AD%E3%83%BC%E3%83%89%E3%81%A7%E3%81%8D%E3%81%BE%E3%81%99%E3%80%82%0Ahttp%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
https://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=http%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
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マーケターには、クリアーであることよりもクレバーであることを重視する人が多いように思います。ですが、CTAのテキス
トはできる限りクリアーに、そして具体的なものにする必要があります。たとえば無料のガイドをオファーするのであれば、「X

のための無料ガイドをダウンロード」、無料のウェビナーを開催するのであれば「Xのための無料のウェビナーに登録」などと
します。「X」の部分では、オファーを受け取るメリットをわかりやすく説明してください。こうすれば「今すぐダウンロード」
や「記事を無料で入手」よりも具体的になるため効果が大幅に高まります。

#9
クリアーに説明する

無料の eBookを宣伝する CTAです。バナー広告に
も短く説明があります。ボタンを表示し、ここを
クリックして入手できることを知らせています。

https://twitter.com/home?status=%E3%80%90%E7%84%A1%E6%96%99eBook%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%80%91%E8%A6%8B%E8%BE%BC%E3%81%BF%E5%AE%A2%E7%8D%B2%E5%BE%97%E3%81%AE%E7%A7%98%E8%A8%A330%E3%82%92%E3%81%BE%E3%81%A8%E3%82%81%E3%81%9F%E8%B3%87%E6%96%99%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%81%8B%E3%82%89%E3%83%80%E3%82%A6%E3%83%B3%E3%83%AD%E3%83%BC%E3%83%89%E3%81%A7%E3%81%8D%E3%81%BE%E3%81%99%E3%80%82%0Ahttp%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
https://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=http%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
http://offers.hubspot.com/25-website-must_haves-for-driving-traffic-leads-and-sales
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CTAで最も重要なのは目立つことです。CTAが周りのデザインに馴染み過ぎていると、CTAがあることに誰も気付かないかも
しれません。CTAにはできるだけ多くの人に注目してもらうために、周りと対照的な目立つ色を使用してください。そして、
クリックに反応するボタンであるとわかるようなデザインにすることも大切です。

#10
CTAを目立つ色にする

Evernoteのウェブサイトは非常に綺麗
ですが、メインの（無料トライアルの）
CTAの色が周りと同じグリーンなので
目立って見えません。青や赤、オレン
ジなど別の色に変えて、クリックの数
にどのような変化が出るかテストする
と良いと思います。

https://twitter.com/home?status=%E3%80%90%E7%84%A1%E6%96%99eBook%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%80%91%E8%A6%8B%E8%BE%BC%E3%81%BF%E5%AE%A2%E7%8D%B2%E5%BE%97%E3%81%AE%E7%A7%98%E8%A8%A330%E3%82%92%E3%81%BE%E3%81%A8%E3%82%81%E3%81%9F%E8%B3%87%E6%96%99%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%81%8B%E3%82%89%E3%83%80%E3%82%A6%E3%83%B3%E3%83%AD%E3%83%BC%E3%83%89%E3%81%A7%E3%81%8D%E3%81%BE%E3%81%99%E3%80%82%0Ahttp%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
https://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=http%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
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これはあまり重要と思えないかもしれません。しかし、驚くほど多くの企業がここでチャンスを失っています。CTAの目的は、
特定のオファーを受け取るための専用のランディングページに訪問者を移動させることです。ホームページに訪問者を移動さ
せるために CTAを使用しないでください。CTAを使うのであれば、たとえそれが企業や製品を紹介する目的であっても、関連
する情報を入手できる専用のランディングページに移動させてください。CTAを使用するのであれば、必ず見込み客にコンバー
トできるページにリンクさせましょう。

#11
CTAは対応するランディングページにリンクさせる

この Twitterに関する eBook
用の CTAは、訪問者をラン
ディングページに移動させ
ます。

https://twitter.com/home?status=%E3%80%90%E7%84%A1%E6%96%99eBook%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%80%91%E8%A6%8B%E8%BE%BC%E3%81%BF%E5%AE%A2%E7%8D%B2%E5%BE%97%E3%81%AE%E7%A7%98%E8%A8%A330%E3%82%92%E3%81%BE%E3%81%A8%E3%82%81%E3%81%9F%E8%B3%87%E6%96%99%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%81%8B%E3%82%89%E3%83%80%E3%82%A6%E3%83%B3%E3%83%AD%E3%83%BC%E3%83%89%E3%81%A7%E3%81%8D%E3%81%BE%E3%81%99%E3%80%82%0Ahttp%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
https://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=http%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
http://offers.hubspot.com/how-to-attract-customers-with-twitter-and-vine
http://offers.hubspot.com/how-to-attract-customers-with-twitter-and-vine
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同じ CTAを使い回すのは良くありません。さまざまな製品やサービスを提供している企業なら、製品やサービスごとに異なる
オファーを用意しましょう。そして、各オファーをウェブページで紹介する際には、それぞれに最も適した CTAを配置するこ
とが大切です。

#12
製品ページでオファーをプロモーションする

この例では、製品ページに
「Request a Demo」と書か
れた CTAが表示されていま
す。あるいは、このページ
の内容と関連の高い「SEO
ガイド」の CTAなどを表示
するのも良いでしょう。

https://twitter.com/home?status=%E3%80%90%E7%84%A1%E6%96%99eBook%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%80%91%E8%A6%8B%E8%BE%BC%E3%81%BF%E5%AE%A2%E7%8D%B2%E5%BE%97%E3%81%AE%E7%A7%98%E8%A8%A330%E3%82%92%E3%81%BE%E3%81%A8%E3%82%81%E3%81%9F%E8%B3%87%E6%96%99%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%81%8B%E3%82%89%E3%83%80%E3%82%A6%E3%83%B3%E3%83%AD%E3%83%BC%E3%83%89%E3%81%A7%E3%81%8D%E3%81%BE%E3%81%99%E3%80%82%0Ahttp%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
https://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=http%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
http://www.hubspot.com/products/seo
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誰かがランディングページでフォームに入力し、見込み客にコンバートしても、それで満足しないでください。マーケターが
最も重視すべきなのはエンゲージメントの向上ですので、見込み客を熱心なファンに変えるためのチャンスを逃さないように
しましょう。

訪問者がフォームに入力し、送信ボタンを押すと、「Thank you」ページが表示されます。そのページを二つ目のオファーやコン
テンツをプロモーションするためのチャンスとして活かしましょう。たとえば、私たちは hubspot.comで Eメールマーケティ
ングに関するガイドをダウンロードした訪問者に、HubSpotの Eメール機能のデモをオファーとしてプロモーションしています。

#13
「Thank you」ページは CTAの配置に最適

HubSpotのカスタマーである
PrecallProは、デモを申し込む
ための（2番目の）CTAを「Thank 
you 」ページに表示しています。

https://twitter.com/home?status=%E3%80%90%E7%84%A1%E6%96%99eBook%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%80%91%E8%A6%8B%E8%BE%BC%E3%81%BF%E5%AE%A2%E7%8D%B2%E5%BE%97%E3%81%AE%E7%A7%98%E8%A8%A330%E3%82%92%E3%81%BE%E3%81%A8%E3%82%81%E3%81%9F%E8%B3%87%E6%96%99%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%81%8B%E3%82%89%E3%83%80%E3%82%A6%E3%83%B3%E3%83%AD%E3%83%BC%E3%83%89%E3%81%A7%E3%81%8D%E3%81%BE%E3%81%99%E3%80%82%0Ahttp%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
https://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=http%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
http://www.hubspot.com/products/email-marketing/
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素晴らしい CTAの作成方法についてもっと詳しく知りたい方にお勧めの、無料の eBookをご紹介します。

Guide to Mastering the Design & Copy of  
Calls-to-Action
この eBookでは以下のことをお伝えします。

• 注目を集める CTAを作成する方法
• 訪問者にクリックさせる CTAのコピーを作成する方法
• A/Bテストを行って CTAを最適化する方法

http://www.hubspot.com/how-to-master-the-design-and-copy-of-calls-to-action/

ダウンロード

https://twitter.com/home?status=%E3%80%90%E7%84%A1%E6%96%99eBook%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%80%91%E8%A6%8B%E8%BE%BC%E3%81%BF%E5%AE%A2%E7%8D%B2%E5%BE%97%E3%81%AE%E7%A7%98%E8%A8%A330%E3%82%92%E3%81%BE%E3%81%A8%E3%82%81%E3%81%9F%E8%B3%87%E6%96%99%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%81%8B%E3%82%89%E3%83%80%E3%82%A6%E3%83%B3%E3%83%AD%E3%83%BC%E3%83%89%E3%81%A7%E3%81%8D%E3%81%BE%E3%81%99%E3%80%82%0Ahttp%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
https://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=http%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
http://offers.hubspot.com/write-design-calls-to-action
http://offers.hubspot.com/write-design-calls-to-action
http://offers.hubspot.com/write-design-calls-to-action
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第3章
コンバージョンに効くランディングページ
ランディングページは、見込み客獲得のための非常に重要な要素です。MarketingSherpaが行った調査によると、B2Bおよ
び B2C企業の 94%が実際にランディングページを使用しています。ランディングページを使用すると、ウェブサイトの訪問
者をターゲットのページに移動させ、そして高い確率で見込み客にコンバートさせることができます。

ランディングページには、ウェブサイトの訪問者を他の何にも邪魔させず一直線にオファーへと向かわせるという大きな特長
があります。ランディングページの訪問者の使命はただ一つ、フォームに入力を行って見込み客にコンバートすることです。

https://twitter.com/home?status=%E3%80%90%E7%84%A1%E6%96%99eBook%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%80%91%E8%A6%8B%E8%BE%BC%E3%81%BF%E5%AE%A2%E7%8D%B2%E5%BE%97%E3%81%AE%E7%A7%98%E8%A8%A330%E3%82%92%E3%81%BE%E3%81%A8%E3%82%81%E3%81%9F%E8%B3%87%E6%96%99%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%81%8B%E3%82%89%E3%83%80%E3%82%A6%E3%83%B3%E3%83%AD%E3%83%BC%E3%83%89%E3%81%A7%E3%81%8D%E3%81%BE%E3%81%99%E3%80%82%0Ahttp%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
https://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=http%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
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ランディングページ（「見込み客獲得ページ」とも呼ばれます）は、訪問者が何らかの操作を行うか、連絡先情報を送信して、
見込み客にコンバートするためのページです。ランディングページには次を含めることが重要です。

#14
効果的なランディングページの要素

タイトルと（必要なら）サブタイトル

オファーの簡単な説明

内容を表す（少なくとも 1つの）
画像

利用者の声やセキュリティシールなど
（省略可）

連絡先情報を入力するための
フォーム（最重要）

https://twitter.com/home?status=%E3%80%90%E7%84%A1%E6%96%99eBook%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%80%91%E8%A6%8B%E8%BE%BC%E3%81%BF%E5%AE%A2%E7%8D%B2%E5%BE%97%E3%81%AE%E7%A7%98%E8%A8%A330%E3%82%92%E3%81%BE%E3%81%A8%E3%82%81%E3%81%9F%E8%B3%87%E6%96%99%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%81%8B%E3%82%89%E3%83%80%E3%82%A6%E3%83%B3%E3%83%AD%E3%83%BC%E3%83%89%E3%81%A7%E3%81%8D%E3%81%BE%E3%81%99%E3%80%82%0Ahttp%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
https://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=http%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
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訪問した人がすぐに去ってしまうようなラン
ディングページでは困ります。ウェブサイト
の他のページへのリンクが目に入ると、訪問
者はフォームに集中できず、見込み客にコン
バートする可能性が低くなります。

ランディングページのコンバージョン率を上
げるために、ページのナビゲーションバーは
非表示にすることが重要です。

#15
ナビゲーションバーを表示しない

ナビゲーションバーは
表示されていません。

https://twitter.com/home?status=%E3%80%90%E7%84%A1%E6%96%99eBook%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%80%91%E8%A6%8B%E8%BE%BC%E3%81%BF%E5%AE%A2%E7%8D%B2%E5%BE%97%E3%81%AE%E7%A7%98%E8%A8%A330%E3%82%92%E3%81%BE%E3%81%A8%E3%82%81%E3%81%9F%E8%B3%87%E6%96%99%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%81%8B%E3%82%89%E3%83%80%E3%82%A6%E3%83%B3%E3%83%AD%E3%83%BC%E3%83%89%E3%81%A7%E3%81%8D%E3%81%BE%E3%81%99%E3%80%82%0Ahttp%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
https://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=http%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
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CTAのメッセージとランディングページのタイトルは、一
致している必要があります。無料のオファーの CTAをク
リックしたけれども、まったく違う内容のランディング
ページが表示されたとしたら、その人は不信感を抱くに違
いありません。あるいは、ランディングページのタイトル
が CTAと一致しないと、訪問者は混乱し、CTAに間違っ
たページがリンクされていると思うかもしれません。

#16
ランディングページのタイトルを
CTAとマッチさせる

ランディングページ
のタイトルとマッチ
させる

https://twitter.com/home?status=%E3%80%90%E7%84%A1%E6%96%99eBook%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%80%91%E8%A6%8B%E8%BE%BC%E3%81%BF%E5%AE%A2%E7%8D%B2%E5%BE%97%E3%81%AE%E7%A7%98%E8%A8%A330%E3%82%92%E3%81%BE%E3%81%A8%E3%82%81%E3%81%9F%E8%B3%87%E6%96%99%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%81%8B%E3%82%89%E3%83%80%E3%82%A6%E3%83%B3%E3%83%AD%E3%83%BC%E3%83%89%E3%81%A7%E3%81%8D%E3%81%BE%E3%81%99%E3%80%82%0Ahttp%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
https://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=http%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
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すっきりとしたページが綺麗に見えるのは、わかりきったことだと思いますが、ランディングページにも同じことが言えます。
ページがごちゃごちゃしていると、訪問者の気が散ります。簡潔なページになるようにテキストや画像を工夫してください。

#17
ページをすっきりと

https://twitter.com/home?status=%E3%80%90%E7%84%A1%E6%96%99eBook%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%80%91%E8%A6%8B%E8%BE%BC%E3%81%BF%E5%AE%A2%E7%8D%B2%E5%BE%97%E3%81%AE%E7%A7%98%E8%A8%A330%E3%82%92%E3%81%BE%E3%81%A8%E3%82%81%E3%81%9F%E8%B3%87%E6%96%99%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%81%8B%E3%82%89%E3%83%80%E3%82%A6%E3%83%B3%E3%83%AD%E3%83%BC%E3%83%89%E3%81%A7%E3%81%8D%E3%81%BE%E3%81%99%E3%80%82%0Ahttp%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
https://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=http%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
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オファーの利点を短い文章か、あるいは箇条書きを使用して説明してください。単にオファーの中身を列挙するのではありま
せん。「製品 XYZの仕様説明が入っています」ではなく、「XYZによって生産性が 50%向上した事例をご紹介します」のよう
に工夫して、オファーの価値を簡潔にわかりやすく示すことが重要です。

#18
オファーの利点を強調する

ランディングページの説明
から、訪問者はオファーを
ダウンロードすることでど
のようなメリットが得られ
るかがわかります。

https://twitter.com/home?status=%E3%80%90%E7%84%A1%E6%96%99eBook%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%80%91%E8%A6%8B%E8%BE%BC%E3%81%BF%E5%AE%A2%E7%8D%B2%E5%BE%97%E3%81%AE%E7%A7%98%E8%A8%A330%E3%82%92%E3%81%BE%E3%81%A8%E3%82%81%E3%81%9F%E8%B3%87%E6%96%99%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%81%8B%E3%82%89%E3%83%80%E3%82%A6%E3%83%B3%E3%83%AD%E3%83%BC%E3%83%89%E3%81%A7%E3%81%8D%E3%81%BE%E3%81%99%E3%80%82%0Ahttp%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
https://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=http%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
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ランディングページに、プロスペクトがコンテンツやオファーを共有するためのボタンを表示しましょう。共有の方法は人に
よって好みが変わりますので、ソーシャルメディアの共有ボタンを複数表示し、メールで送信するためのボタンも忘れないで
ください。

#19
ソーシャル共有を促す

ソーシャルメディアの
共有ボタンがページの
目立つ場所に表示され
ています。

https://twitter.com/home?status=%E3%80%90%E7%84%A1%E6%96%99eBook%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%80%91%E8%A6%8B%E8%BE%BC%E3%81%BF%E5%AE%A2%E7%8D%B2%E5%BE%97%E3%81%AE%E7%A7%98%E8%A8%A330%E3%82%92%E3%81%BE%E3%81%A8%E3%82%81%E3%81%9F%E8%B3%87%E6%96%99%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%81%8B%E3%82%89%E3%83%80%E3%82%A6%E3%83%B3%E3%83%AD%E3%83%BC%E3%83%89%E3%81%A7%E3%81%8D%E3%81%BE%E3%81%99%E3%80%82%0Ahttp%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
https://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=http%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
http://www.hubspot.com/how-to-use-pinterest-for-business/
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最近のマーケティングベンチマークレポートによると、ランディングページの数を 10から 15に増やすことで、見込み客の
数が 55%増加するそうです、コンテンツ、オファー、そしてランディングページをより多く作成すれば、それだけ見込み客
獲得のチャンスも拡大するということです。

#20
ランディングページを増やせば見込み客も増える

eBook ホワイトペーパー ウェビナー 無料トライアル

https://twitter.com/home?status=%E3%80%90%E7%84%A1%E6%96%99eBook%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%80%91%E8%A6%8B%E8%BE%BC%E3%81%BF%E5%AE%A2%E7%8D%B2%E5%BE%97%E3%81%AE%E7%A7%98%E8%A8%A330%E3%82%92%E3%81%BE%E3%81%A8%E3%82%81%E3%81%9F%E8%B3%87%E6%96%99%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%81%8B%E3%82%89%E3%83%80%E3%82%A6%E3%83%B3%E3%83%AD%E3%83%BC%E3%83%89%E3%81%A7%E3%81%8D%E3%81%BE%E3%81%99%E3%80%82%0Ahttp%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
https://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=http%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
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素晴らしいランディングページの作成方法についてもっと詳しく知りたい方にお勧めの無料ガイドをご紹介
します。

Optimizing Landing Pages for Lead 
Generation & Conversion
このガイドでは、以下のことをお伝えします。

• ソーシャル共有のボタンをランディングページに表示する理由とその方法
• ナーチャリングキャンペーンのためのターゲットを細かく設定し、見込み客を
フォローアップする方法

• A/Bテストを行ってランディングページを最適化する方法と、テストすべき要素
• 効果的な「Thank you」ページの作成方法と、そのページが重要な理由

http://www.hubspot.com/marketing-ebook/free-ebook-optimizing-landing-pages/

ダウンロード

https://twitter.com/home?status=%E3%80%90%E7%84%A1%E6%96%99eBook%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%80%91%E8%A6%8B%E8%BE%BC%E3%81%BF%E5%AE%A2%E7%8D%B2%E5%BE%97%E3%81%AE%E7%A7%98%E8%A8%A330%E3%82%92%E3%81%BE%E3%81%A8%E3%82%81%E3%81%9F%E8%B3%87%E6%96%99%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%81%8B%E3%82%89%E3%83%80%E3%82%A6%E3%83%B3%E3%83%AD%E3%83%BC%E3%83%89%E3%81%A7%E3%81%8D%E3%81%BE%E3%81%99%E3%80%82%0Ahttp%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
https://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=http%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
http://offers.hubspot.com/how-to-optimize-landing-pages-for-conversion
http://offers.hubspot.com/how-to-optimize-landing-pages-for-conversion
http://offers.hubspot.com/write-design-calls-to-action
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第4章
フォームを最適化する
フォームはランディングページで最も重要な要素です。フォームがなければ、訪問者は見込み客にコンバートできません。フォー
ムはデモの申し込み、ブログの購読、オファーのダウンロードなどで必要になります。

この章ではランディングページに素晴らしいフォームを作成するためのヒントをご紹介します。

https://twitter.com/home?status=%E3%80%90%E7%84%A1%E6%96%99eBook%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%80%91%E8%A6%8B%E8%BE%BC%E3%81%BF%E5%AE%A2%E7%8D%B2%E5%BE%97%E3%81%AE%E7%A7%98%E8%A8%A330%E3%82%92%E3%81%BE%E3%81%A8%E3%82%81%E3%81%9F%E8%B3%87%E6%96%99%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%81%8B%E3%82%89%E3%83%80%E3%82%A6%E3%83%B3%E3%83%AD%E3%83%BC%E3%83%89%E3%81%A7%E3%81%8D%E3%81%BE%E3%81%99%E3%80%82%0Ahttp%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
https://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=http%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
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フォームにどれくらいの数の質問を含めればよいか、迷ってしまう人も多いと思います。その答えは一概には言えませんが、
バランスとしては本当に必要な情報だけを集めるようにするのが良いと思います。

フォームに含まれるフィールドの数が少ないと、
コンバージョンレートは高くなります。なぜなら、
フィールドの数が増えれば増えるほど、訪問者に
とって負担が大きくなり、敬遠されてしまうから
です。なかには長々としたフォームを見ただけで
ページを去ってしまう人もいます。しかし一方で、
入力を要求するフィールドの数が多い場合、獲得
する見込み客の質は高くなります。いずれにして
も、フォームの長さを判断するには、テストを行
うのが一番です。

#21
本当に必要な情報だけを要求する

情報を 3つだけ
要求するフォーム。
残りはすべて
省略可。

https://twitter.com/home?status=%E3%80%90%E7%84%A1%E6%96%99eBook%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%80%91%E8%A6%8B%E8%BE%BC%E3%81%BF%E5%AE%A2%E7%8D%B2%E5%BE%97%E3%81%AE%E7%A7%98%E8%A8%A330%E3%82%92%E3%81%BE%E3%81%A8%E3%82%81%E3%81%9F%E8%B3%87%E6%96%99%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%81%8B%E3%82%89%E3%83%80%E3%82%A6%E3%83%B3%E3%83%AD%E3%83%BC%E3%83%89%E3%81%A7%E3%81%8D%E3%81%BE%E3%81%99%E3%80%82%0Ahttp%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
https://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=http%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
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コンバージョンレートを上げたい場合、フォームの情報を送信するための
ボタンに「送信」と表示しないことは非常に重要です。

考えてみてください。誰も自分の情報をどこかに「送信」したいとは思わ
ないはずです。それなら、個人情報のかわりに受け取るオファーの利点を
表すメッセージをボタンに表示しましょう。

たとえば、カタログセットをダウンロードするためのフォームであれば、
送信ボタンに「カタログセットを入手」と表示します。同様に、「ホワイトペー
パーをダウンロード」、「eBookを入手」、「ニュースレターを購読」なども
良いと思います。

また、ボタンはサイズを大きくし、濃い色を使ってカラフルに作成してく
ださい。ボタンであるとわかるようにする（カーソルを合わせると色が変
わるなど）こともお忘れなく。

#22
送信ボタンのヒント

「送信」としない！

https://twitter.com/home?status=%E3%80%90%E7%84%A1%E6%96%99eBook%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%80%91%E8%A6%8B%E8%BE%BC%E3%81%BF%E5%AE%A2%E7%8D%B2%E5%BE%97%E3%81%AE%E7%A7%98%E8%A8%A330%E3%82%92%E3%81%BE%E3%81%A8%E3%82%81%E3%81%9F%E8%B3%87%E6%96%99%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%81%8B%E3%82%89%E3%83%80%E3%82%A6%E3%83%B3%E3%83%AD%E3%83%BC%E3%83%89%E3%81%A7%E3%81%8D%E3%81%BE%E3%81%99%E3%80%82%0Ahttp%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
https://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=http%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
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スパムの被害が増加していることもあり、最近では、情報の提供に対して人々がより警戒心を抱くようになりました。訪問者
が安心してフォームに情報を入力できるように、ランディングページに追加すると良い要素がいくつかあります。

#23
セキュリティを保証する要素を表示して不安を和らげる

ランディングページのフォームの最後に
表示されるセキュリティシールの例

• プライバシーに関するメッセージ（またはプライバシーポリシー
ページへのリンク）を表示し、メールアドレスなどの情報を他の目
的に使用しないことを説明します。

• 機密性の高い情報を要求する場合は、セキュアドシールなどのマー
ク、BBBの評価、あるいは認証情報などを表示して、情報を安全
かつセキュアに送信できることを伝えます。

• 利用者の声やカスタマーのロゴなど、ソーシャルプルーフを表示す
るのも素晴らしい方法です。たとえば、無料トライアルをオファー
する場合であれば、その製品やサービスに対するカスタマーの感想
を表示します。

https://twitter.com/home?status=%E3%80%90%E7%84%A1%E6%96%99eBook%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%80%91%E8%A6%8B%E8%BE%BC%E3%81%BF%E5%AE%A2%E7%8D%B2%E5%BE%97%E3%81%AE%E7%A7%98%E8%A8%A330%E3%82%92%E3%81%BE%E3%81%A8%E3%82%81%E3%81%9F%E8%B3%87%E6%96%99%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%81%8B%E3%82%89%E3%83%80%E3%82%A6%E3%83%B3%E3%83%AD%E3%83%BC%E3%83%89%E3%81%A7%E3%81%8D%E3%81%BE%E3%81%99%E3%80%82%0Ahttp%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
https://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=http%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
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フォームが長いと、手間がかかりそうという理由で入力を諦める人もいます。フォームに多数のフィールドが必要な場合に、
レイアウトを工夫することで短く見せる方法があります。

たとえば、フィールド間の余白を小さくしたり、タイトルをフィールドの上ではなく左側に表示したりすると、フォームが短
く見えます。フォームの占める領域が小さくなれば、入力する数も少なく感じられます。

#24
フォームの長さを短く見せる

フィールドの数はどちらも同じですが、
Aの方が Bよりも短く見えます。

名前： *
名　　前： *

Eメール： *

会 社 名 ： *

電話番号： *

Eメール： *

会社名： *

A B

電話番号： *

https://twitter.com/home?status=%E3%80%90%E7%84%A1%E6%96%99eBook%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%80%91%E8%A6%8B%E8%BE%BC%E3%81%BF%E5%AE%A2%E7%8D%B2%E5%BE%97%E3%81%AE%E7%A7%98%E8%A8%A330%E3%82%92%E3%81%BE%E3%81%A8%E3%82%81%E3%81%9F%E8%B3%87%E6%96%99%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%81%8B%E3%82%89%E3%83%80%E3%82%A6%E3%83%B3%E3%83%AD%E3%83%BC%E3%83%89%E3%81%A7%E3%81%8D%E3%81%BE%E3%81%99%E3%80%82%0Ahttp%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
https://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=http%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
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第5章
マルチチャネルで見込み客を獲得する
ウェブサイトだけがすべてではありません。マーケターは複数のチャネルを利用して、できるだけ多くの見込み客を獲得する
よう努力しなければなりません。利用できるチャネルは店舗を含め、ウェブサイト、ソーシャルメディアプラットオーム、E

メール、テキストメッセージなど豊富にあります。重要なのは、購買者がそれぞれに最も適した便利な方法で製品について調べ、
評価して購入できるようにすることです。したがって、これらのチャネルを正しく選んでマーケティングに利用することが鍵
となります。

最終章になりましたが、ここでは企業が最大限多くの見込み客を獲得するのに役立つ複数のチャネルについて簡単に解説します。

https://twitter.com/home?status=%E3%80%90%E7%84%A1%E6%96%99eBook%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%80%91%E8%A6%8B%E8%BE%BC%E3%81%BF%E5%AE%A2%E7%8D%B2%E5%BE%97%E3%81%AE%E7%A7%98%E8%A8%A330%E3%82%92%E3%81%BE%E3%81%A8%E3%82%81%E3%81%9F%E8%B3%87%E6%96%99%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%81%8B%E3%82%89%E3%83%80%E3%82%A6%E3%83%B3%E3%83%AD%E3%83%BC%E3%83%89%E3%81%A7%E3%81%8D%E3%81%BE%E3%81%99%E3%80%82%0Ahttp%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
https://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=http%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
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HubSpotによる最近のベンチマークレポートには、ブログを月に 6-8回投稿する企業が、見込み客を 2倍多く獲得している
と報告されています。つまり、ブログは見込み客の獲得に非常に効果的なチャネルであることがわかります。

ブログでは必ず、記事の本文内にランディングページへのリンクを含め、CTAを目立つ場所に表示します。

#25
ブログによる見込み客の獲得

HubSpotブログの記事の
最後に表示される CTA。オ
ファーには記事の内容と関
連の高いものを選びます。

https://twitter.com/home?status=%E3%80%90%E7%84%A1%E6%96%99eBook%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%80%91%E8%A6%8B%E8%BE%BC%E3%81%BF%E5%AE%A2%E7%8D%B2%E5%BE%97%E3%81%AE%E7%A7%98%E8%A8%A330%E3%82%92%E3%81%BE%E3%81%A8%E3%82%81%E3%81%9F%E8%B3%87%E6%96%99%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%81%8B%E3%82%89%E3%83%80%E3%82%A6%E3%83%B3%E3%83%AD%E3%83%BC%E3%83%89%E3%81%A7%E3%81%8D%E3%81%BE%E3%81%99%E3%80%82%0Ahttp%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
https://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=http%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
http://offers.hubspot.com/seo-template-guide
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Eメールが有効なのは、プロスペクトやカスタマーに対してマーケティングする場合だけと思っているマーケターが多いよう
ですが、それは違います。Eメールは見込み客を獲得するための素晴らしいツールでもあります。以下に Eメールを利用して
見込み客を獲得するための注意点をまとめます。

#26
Eメールマーケティング

• オプトイン方式を重視する　メールリストを購入し、大量のメール
を送りつけているようでは、誰もそれを他の人と共有しようとは思
いません。すぐに受信拒否されてしまうだけです。Eメールマーケティ
ングで最も重要なのは、受信者に楽しいメールを送って喜んでもら
うことです。

• 価値の高いオファーを送る　興味深いオファーや価値の高いオ
ファー（ダウンロード、割引、教育的なコンテンツなど）を送ると、
そのメールを友人や同僚と共有したいと思う人が多くなります。

• 共有の手段を提供する　他の人にメールで転送するためのボタンや、
ソーシャルメディアの共有ボタンをメールに必ず表示してください。
これはより多くの人にメールを届けるために重要です。

価値の高いオファーをプロモーションするシンプルなメール。
ソーシャルメディアの共有ボタンが表示されています。

https://twitter.com/home?status=%E3%80%90%E7%84%A1%E6%96%99eBook%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%80%91%E8%A6%8B%E8%BE%BC%E3%81%BF%E5%AE%A2%E7%8D%B2%E5%BE%97%E3%81%AE%E7%A7%98%E8%A8%A330%E3%82%92%E3%81%BE%E3%81%A8%E3%82%81%E3%81%9F%E8%B3%87%E6%96%99%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%81%8B%E3%82%89%E3%83%80%E3%82%A6%E3%83%B3%E3%83%AD%E3%83%BC%E3%83%89%E3%81%A7%E3%81%8D%E3%81%BE%E3%81%99%E3%80%82%0Ahttp%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
https://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=http%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
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ソーシャルメディアは面白い写真に「いいね」をしたり、今朝食べた朝食についてツイートするためだけのものではありませ
ん。ソーシャルメディアは多くの企業がマーケティングに利用する、影響力の非常に高いチャネルです。ソーシャルネットワー
クを利用して見込み客を獲得するためのポイントを下にまとめます。

#27
ソーシャルメディア

• 熱心なフォロワーを増やす　まずは、プロスペクトとつながりを持つことが重要です。ソーシャルメディアでは、企業対
個人の関係だけでなく、個人対個人のつながりを構築することもできます。ソーシャルメディアを利用しているオーディ
エンスについて理解し、コミュニケーションを取って、情報を共有しましょう。見込み客を獲得するために、オーディエ
ンスと個人的につながることが大切です。

• ソーシャルメディア本来の用途に利用する　ソーシャルメディアで自社の宣伝ばかりしている企業は、このチャネルを効
果的に使いこなしているとは言えません。オーディエンスと対話し、喜んでもらうことを目標にしましょう。自社とは直
接関係のないコンテンツも含めて、ソーシャルメディアに投稿してください。オンラインで見つけた面白いコンテンツへ
のリンクを共有し、オーディエンスに楽しんでもらうのも良いと思います。

• オファーをプロモーションする　訪問者をランディングページに誘導するコンテンツを作成し、ソーシャルメディアで投
稿および共有することは、見込み客の獲得に非常に高い効果があります。オファー（eBook、ブログ記事、割引など）を
プロモーションするコンテンツを、ランディングページへのリンクと一緒に投稿しましょう。

https://twitter.com/home?status=%E3%80%90%E7%84%A1%E6%96%99eBook%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%80%91%E8%A6%8B%E8%BE%BC%E3%81%BF%E5%AE%A2%E7%8D%B2%E5%BE%97%E3%81%AE%E7%A7%98%E8%A8%A330%E3%82%92%E3%81%BE%E3%81%A8%E3%82%81%E3%81%9F%E8%B3%87%E6%96%99%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%81%8B%E3%82%89%E3%83%80%E3%82%A6%E3%83%B3%E3%83%AD%E3%83%BC%E3%83%89%E3%81%A7%E3%81%8D%E3%81%BE%E3%81%99%E3%80%82%0Ahttp%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
https://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=http%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
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さまざまなチャネルを利用してオファーをプロモーションすることが、見込み客の獲得に非常に重要である一方で、ラン
ディングページを検索エンジンで見つけてもらいやすくすることも同じくらい重要です。そして、そのためには SEO(Search 

Engine Optimization)のベストプラクティスをランディングページで実践する必要があります。下をご覧ください。

#28
オーガニック検索

• 各ランディングページにターゲットとなるキーワードを選択し、
それに基づいてページを最適化します。選択するキーワードの
数が多過ぎると、そのページの主題を検索エンジンが理解しに
くくなるため、ページの重要度やオーソリティが失われます。

• ターゲットのキーワードをタイトルとサブタイトルに含める。
検索エンジンはこの 2つの要素をより重視します。

• ターゲットのキーワードを本文に含める。ただし、内容と関係
のないキーワードは選ばないでください。本文のテーマに合っ
たキーワードであることが重要です。

• 画像のファイル名にキーワードを含める。（mykeyword.jpgなど
の）画像ファイル名、または altテキストにキーワードを使用し
てください。

• ページの URLにキーワードを含める。

https://twitter.com/home?status=%E3%80%90%E7%84%A1%E6%96%99eBook%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%80%91%E8%A6%8B%E8%BE%BC%E3%81%BF%E5%AE%A2%E7%8D%B2%E5%BE%97%E3%81%AE%E7%A7%98%E8%A8%A330%E3%82%92%E3%81%BE%E3%81%A8%E3%82%81%E3%81%9F%E8%B3%87%E6%96%99%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%81%8B%E3%82%89%E3%83%80%E3%82%A6%E3%83%B3%E3%83%AD%E3%83%BC%E3%83%89%E3%81%A7%E3%81%8D%E3%81%BE%E3%81%99%E3%80%82%0Ahttp%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
https://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=http%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
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オファーそのものも、見込み客獲得のためのチャネルとして非常に効果的です。たとえば下の eBookには、他のオファーをダ
ウンロードするためのリンクが表示されています。この eBookを読んでいる人は、リンクをクリックして別のコンテンツも入
手し、追加情報を参照することがで
きます。

#29
オファーにリンクや CTAを含める

この eBook「25 Website Must-Haves」には、
別の eBookやガイドへのリンクが含まれてます。

https://twitter.com/home?status=%E3%80%90%E7%84%A1%E6%96%99eBook%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%80%91%E8%A6%8B%E8%BE%BC%E3%81%BF%E5%AE%A2%E7%8D%B2%E5%BE%97%E3%81%AE%E7%A7%98%E8%A8%A330%E3%82%92%E3%81%BE%E3%81%A8%E3%82%81%E3%81%9F%E8%B3%87%E6%96%99%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%81%8B%E3%82%89%E3%83%80%E3%82%A6%E3%83%B3%E3%83%AD%E3%83%BC%E3%83%89%E3%81%A7%E3%81%8D%E3%81%BE%E3%81%99%E3%80%82%0Ahttp%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
https://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=http%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
http://offers.hubspot.com/25-website-must_haves-for-driving-traffic-leads-and-sales
http://offers.hubspot.com/25-website-must_haves-for-driving-traffic-leads-and-sales
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A/Bテストはチャネルではありませんが、見込み客獲
得のためのあらゆるチャネル、および施策に使用でき
る、非常に重要な手法であることは間違いありません。
A/Bテストは CTA、ランディングページ、Eメールマー
ケティング、広告などに使用できます。HubSpotが行っ
た調査によると、A/Bテストをランディングページや
その他のアセットに使用することで、見込み客の数が
40%も増加したそうです。A/Bテストを適切に実施す
れば、企業の競争力を飛躍的に向上させることが可能
です。

詳しくは、HubSpotによる無料のガイド、
「An Introduction to Using A/B Testing for Marketing 

Optimization」をご覧ください。

#30
A/Bテスト

トラフィック

バージョン A
コンバージョン率 20%

バージョン B
コンバージョン率 25%

Win!

https://twitter.com/home?status=%E3%80%90%E7%84%A1%E6%96%99eBook%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%80%91%E8%A6%8B%E8%BE%BC%E3%81%BF%E5%AE%A2%E7%8D%B2%E5%BE%97%E3%81%AE%E7%A7%98%E8%A8%A330%E3%82%92%E3%81%BE%E3%81%A8%E3%82%81%E3%81%9F%E8%B3%87%E6%96%99%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%81%8B%E3%82%89%E3%83%80%E3%82%A6%E3%83%B3%E3%83%AD%E3%83%BC%E3%83%89%E3%81%A7%E3%81%8D%E3%81%BE%E3%81%99%E3%80%82%0Ahttp%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
https://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=http%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
http://www.hubspot.com/an-introduction-to-ab-testing/
http://www.hubspot.com/an-introduction-to-ab-testing/
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まとめ
見込み客の獲得をオンラインで行うことによって、マーケティングは大きく変化します。オファー、CTA、ランディングページ、
そしてフォームを効果的に作成し、複数のチャネルを利用してプロモーションすることで、見込み客一人あたりのコストを低
く抑えると同時に、セールスチームに質の高いプロスペクトを渡すことができます。

このガイドでは見込み客の獲得をテーマに、さまざまな視点からコンバージョン率を高めるためのベストプラクティスを数多
くご紹介しました。ですが、これらはごく基本的なもので、しかもほんの一部に過ぎません。インバウンドでの見込み客獲得
のプロセスをステップごとに熟考し、テストを行って、見込み客の質の向上、および企業の収益増加に向けて努力を続けてく
ださい。

見込み客獲得のための皆さまの取り組みに、この eBookがお役に立てましたら光栄です。

https://twitter.com/home?status=%E3%80%90%E7%84%A1%E6%96%99eBook%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%80%91%E8%A6%8B%E8%BE%BC%E3%81%BF%E5%AE%A2%E7%8D%B2%E5%BE%97%E3%81%AE%E7%A7%98%E8%A8%A330%E3%82%92%E3%81%BE%E3%81%A8%E3%82%81%E3%81%9F%E8%B3%87%E6%96%99%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%81%8B%E3%82%89%E3%83%80%E3%82%A6%E3%83%B3%E3%83%AD%E3%83%BC%E3%83%89%E3%81%A7%E3%81%8D%E3%81%BE%E3%81%99%E3%80%82%0Ahttp%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
https://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=http%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
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見込み客の獲得数をHubSpot で増やす
マーケターは誰でも、質の高い見込み客を数多く獲得するこ
とを目標としています。そこで HubSpotは、見込み客の獲
得をサポートするソフトウェアを開発しました。HubSpot

には次の特徴があります。

30日間無料トライアル

• ランディングページ機能を利用してフォームを作成し、見込
み客を獲得できる

• CMSとしても機能し、ウェブサイトやコンテンツを管理で
きる

• Call-To-Action（CTA）ビルダーを利用して見込み客を惹き
つける

• A/Bテストを実施して何が効果的かを調べる
• Eメールマーケティング、などなど

サブミッション数：3179
ビュー数：5091
レート： 62.4％

https://twitter.com/home?status=%E3%80%90%E7%84%A1%E6%96%99eBook%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%80%91%E8%A6%8B%E8%BE%BC%E3%81%BF%E5%AE%A2%E7%8D%B2%E5%BE%97%E3%81%AE%E7%A7%98%E8%A8%A330%E3%82%92%E3%81%BE%E3%81%A8%E3%82%81%E3%81%9F%E8%B3%87%E6%96%99%E3%81%AF%E3%81%93%E3%81%A1%E3%82%89%E3%81%8B%E3%82%89%E3%83%80%E3%82%A6%E3%83%B3%E3%83%AD%E3%83%BC%E3%83%89%E3%81%A7%E3%81%8D%E3%81%BE%E3%81%99%E3%80%82%0Ahttp%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
https://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=http%3A//offers.hubspot.jp/30-greatest-lead-generation-tips
http://offers.hubspot.jp/free-trial

